ملخص الفصل السابع

و الفصل السابع اختص بتحليل عناصر التسويق و التي شملت: تجزئة السوق،و رغبات المستهلك، وعلاقة التسعير بحجم المبيعات، و البيع بالأجل، و مستوى المخزون، و التوزيع، و المنتج، و مدى الاعتماد على المستهلك، و الترويج ، تقييم فعالية الترويج، و الخدمة التي يقدمها الموظفون.

