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مصادر تمويل المشروع
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حساب تكاليف المشروع
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حساب تكاليف المشروع
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حساب تكاليف المشروع
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:تكاليف التشغيل

تكاليف تنفق
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02

:......طرق تسعير المنتج
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التسعير 
حسب التكلفة

التسعير 
حسب المنافسين

التسعير
حسب السوق

=سعر بيع الوحدة 
)%(هامش ربح + التكاليف الفعلية للوحدة 

=سعر بيع الوحدة من منتجك 
المنافسينلدىالوحدةبيعسعر

=  سعر بيع الوحدة من منتجك 
.سعر البيع الوحدة الذي يتوقعه العميل و يرغب دفعه

و الخسارةحساب تكاليف المشروع
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التسويق

03

فيبةألمناسبالكميةألمناسبألمنتجإتاحةهو

يقتحقوألمناسبألوقتفيألمناسبألمكان

رباح
 
.ذلكمنأ
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المزيج 
التسويقي

السعر

الترويج
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بناء الهوية والعلامة 
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مكونات الخطة التسويقية 

ة شروط ألعلامة ألتجاري
.يةمن ألناحية ألقانون

شروط ألعلامة 
ألتجارية من 

ألناحية 
.ألتسويقية

.ألتجارى شروط ألسم 
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بناء هوية العلامة التجارية
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القصص والتاريخ
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الكلمة
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الخطة التسويقية
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مكونات الخطة التسويقية 

هدأف
 
ألخطةأ

أسترأتيجيات 
ألمزيج ألتسويقي

ألتسعير.
ألمنتج.
ألمكان.
ألترويج.

ألميزأنية
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